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A Marca



A Marca
A Nossa Histdria

A nossa histdria comeca em 1929, quando a Nestlé recebeu um desafio do Brasil: encontrar uma solucao
para o excedente de café no pais. O objetivo era criar uma forma pratica de preparar café, que fosse rapida,
sem desperdicios, mas que mantivesse o sabor original e inconfundivel. Apds varias tentativas, 0 nosso quimico
Max Morgenthaler teve a ideia de criar um café soltivel em pd. Em 1938, depois de sete anos de desenvolvimento,
lancdmos o NESCAFE® na Suica, e foi um sucesso imediato.

Quando a Segunda Guerra Mundial comecou, incluimos o NESCAFE® nas racdes dos soldados americanos,
ganhando assim uma presenca global. Com o fim da guerra, em 1945, fomos levados para o Japao e para a Europa
através da ajuda humanitaria, numa iniciativa que ficou conhecida como “pacotes CARE".

Nos anos 50, percebemos que podiamos melhorar ainda mais o nosso produto. Foi entdao que descobrimos que
os carboidratos protetores do sabor podiam ser extraidos diretamente do grdo de café, o que fez o nosso produto ficar
mais encorpado e com um sabor ainda mais intenso. No inicio da década seguinte, passamos a ser reconhecidos
pelo iconico frasco de vidro e, em 1967, a nossa famosa caneca vermelha foi lancada, tornando-se um simbolo da marca.

A medida que o mundo evoluia, também nos evoluimos. Com a crescente importancia da sustentabilidade,
fizemos do compromisso com a responsabilidade ambiental uma das nossas maiores prioridades. Até 2030,
vamos garantir que 100% do nosso café seja proveniente de fontes responsaveis e que 50% do nosso café seja
cultivado através de métodos agricolas regenerativos.

A nossa jornada de inovacao e qualidade continua, e estamos aqui para garantir que, em qualquer parte do mundo,
0 NESCAFE® seja sindnimo de sabor auténtico, confianca e compromisso com um futuro mais sustentavel.



A Marca
Visao

Na NESCAFE®, acreditamos no poder do café para criar impacto positivo.

A nossa visdo é clara: melhorar a qualidade de vida das pessoas, hoje e no
futuro, através de um café com proposito - mais sustentdvel, mais proximo
e mais consciente.

Queremos continuar a liderar o caminho, promovendo ligacées humanas,
apoiando comunidades cafeeiras e cuidando do planeta, uma chavena
de cada vez.

A Marca
Valores

Na esséncia da NESCAFE® estao presentes quatro valores fundamentais:
Respeito, Inovacao, Responsabilidade Social e Sustentabilidade Ambiental.

Sdo estes valores que guiam a marca na sua relagdao com os consumidores
e parceiros, mantendo a sua relevancia e consisténcia ao longo do tempo.
Independentemente da evolucdo dos produtos ou das novas tendéncias
de consumo, estes pilares continuam a definir o propdsito da NESCAFE®.

De sequida, apresentamos os valores e o que representam para a marca.

Respeito

Esta na base de todas as relacées da NESCAFE®

- com os consumidores, produtores, colaboradores
e o planeta. A marca acredita num crescimento
responsavel, com empatia e integridade.

Inovacao

Desde a sua origem, NESCAFE® tem sido sindnimo
de solucdes pioneiras e praticas. Inovar é criar
novas formas de viver o café, sempre com
gualidade, conveniéncia e proposito.

Responsabilidade Social -
Compromisso com as Comunidades

A NESCAFE® apoia milhares de cafeicultores

e respetivas familias, promovendo melhores
condicBes de vida, acesso a educacao e formacao
continua, contribuindo para comunidades mais
resilientes.

Sustentabilidade Ambiental

A marca trabalha ativamente para proteger

0S recursos naturais e promover praticas agricolas
regenerativas, garantindo que o futuro do café
seja sustentdvel — para as pessoas e para

o planeta.



A Marca
Sustentabilidade

Com NESCAFE®, reconhecemos que o futuro do café
depende das decisdes que tomamos hoje.

Sendo a maior marca de café do mundo, assumimos
a responsabilidade de liderar praticas responsaveis
ao longo de toda a cadeia de valor - desde a origem
até a chavena.

NESCAFE® Plan 2030

Em 2010, lLancdmos o NESCAFE® Plan, uma iniciativa global com

0 objectivo de promover a sustentabilidade na producdo de café.

Em 2022, reforcdmos este compromisso com o NESCAFE® Plan 2030,
investindo mais de mil milhdes de francos suicos até ao final da década
para acelerar a transicdo para uma agricultura regenerativa, reduzir
as emissodes de gases com efeito de estufa e melhorar os meios de
subsisténcia dos cafeicultores.

Rumo a um futuro responsavel

O nosso objectivo é que o nosso café seja de origem responsavel
e, até 2030, que 50% seja proveniente de métodos agricolas
regenerativos.

Economia circular

Estamos empenhados em adoptar um modelo de economia circular.
Reutilizamos as borras de café como biocombustivel nas nossas
fabricas, o que evitou a emissdo de cerca de 245.000 toneladas de CO»
equivalente em 2021.




A Marca
Sustentabilidade

................................................................................

Agricultura regenerativa

Apoiamos os agricultores na adopcdo de praticas
agricolas regenerativas que melhoram a saude

dos solos, aumentam a biodiversidade e tornam

as plantacBes mais resilientes face as alteracfes
climaticas. Entre estas praticas estao a plantacdo

de culturas de cobertura, a utilizacdo de fertilizantes
organicos, a implementacado de sistemas agroflorestais
e 0 rejuvenescimento das plantacdes com variedades
de cafeeiro mais resistentes.

..........................................................................................................................

Compromissos e resultados

Distribuimos mais de 290 milhées
de plantulas de café desde 2010,
contribuindo para a renovacao
das plantacdes e o aumento da
produtividade.

Formdmos mais de 100.000
agricultores em 14 paises,
promovendo métodos de
cultivo mais sustentdveis.

Reduzimos em 46% as
emissdes de gases com
efeito de estufa nas
nossas fabricas de café
soluvel entre 2010 e 2020.

Implementdamos programas-
piloto de apoio financeiro
no México, Costa do Marfim
e Indonésia para facilitar
a transi¢cdo dos agricultores
para praticas regenerativas.
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Identidade Visual
Resumo

..........................................................................................................................................................................................................

Os elementos icénicos

e distintivos da NESCAFE® gl
fazem parte de um sistema

visual e verbal que oferece

possibilidades e liberdade

criativa. Quando bem

aplicados, contribuem

para uma presenca forte

da marca NESCAFE® nos

materiais de comunicacao

OOH.

NESCAFE® Brandbook OOH 09

Tipo de Letra

NESCAFE sans AQ

Direcdo de Arte "-";,'Z Cores e texturas




Identidade Visual
Logdtipo Principal

O logdtipo foi ligeiramente refinado - o acento
foi ajustado para poder ser usado de forma
mais eficaz como elemento isolado, e o prdprio
log6tipo ganhou maior presenca em relagcao

a versao anterior.

NESCAFE® Brandbook OOH 10



Identidade Visual
Area de Protecdo do Logétipo

Espaco Livre

Para maximizar a presenca e proteger

o logdtipo, hd uma zona minima de espaco livre
em torno da marca. Esta zona estabelece uma
area onde ndao podem ser colocados outros
elementos graficos, como texto, imagens ou
outros logotipos.

A zona de espaco livre é determinada pela
altura da letra “E” a 50% da sua escala.

Tamanho Minimo

O tamanho minimo do log6tipo da NESCAFE®
é de 10 mm em impressao e 20 pixels em ecra.

NESCAFE® Brandbook OOH 11




Identidade Visual
Cores do Logétipo

O log6tipo de NESCAFE®
€ composto por dois elementos
icénicos da marca:

- 0 nome da marca NESCAFE®
- O Accent NESCAFE®

Esta é a marca original.
Nao redesenhar ou modificar.

NESCAFE® Brandbook OOH
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Referéncias de Cor

PANTONE Process Black PANTONE 485 C Branco PANTONE 4625 C PANTONE 7527 C
COIMO|YO|K100 C0|M100|Y100|KO COIMO|YO|KO C41|M79]|Y84|K64 C3|M4|Y14]K8
RO|GO|BO R225|G38|B 28 R 255| G 255 | B 255 R83|G39|B?22 R214|G210| B 196



Identidade Visual
Versdes do Logdtipo

ESCA

Y,
ESCAFE. g\ |3 e.13 3

ESCA

Principal Invertido Monocromatico

0 logétipo de NESCAFE® é composto por dois elementos icénicos Recomenda-se usar a versdo invertida da marca em fundo preto. Foi desenvolvida uma versdao monocromatica do logétipo em branco
da marca: O nome da marca NESCAFE® e o accent NESCAFE® Esta também pode ser usada em fundos coloridos e fotograficos ou preto para usar em caso de restrices técnicas especificas.

Esta é a marca original. Ndo redesenhar ou modificar. escuros.

NESCAFE® Brandbook OOH 13



Identidade Visual
Alinhamento

Quando a palavra-chave (wordmark) é aplicada de limite a limete de pdgina, o “N” fica contra
um dos limites, e o Accent e 0 “E" ficam contra o outro.

A linha de base do logétipo deve ser posicionada contra a base da pagina ou formato, de modo
ue o resultado seja o leve overshoot das letras “E”, “S”, “C" e “F".

Este ajuste garante uma aparéncia mais equilibrada e visualmente coesa quando o logotipo
€ aplicado em formatos com limites de pdgina extremos.

1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1

Limite da Pagina Linha de Base Overshoot Overshoot Overshoot Linha de Base Overshoot Overshoot

NESCAFE® Brandbook OOH 14



Identidade Visual
Usos Incorretos do Logdtipo

® FE.

Nao altere as cores

Ndo altere o tipo de letra Ndo distorca os elementos

® WEEHI

Nao adicione elementos

Nao use em fundo colorido
sem contraste suficiente

Ndo use em fundo fotografico
sem contraste suficiente

1ostanum ut dio, qua ¢
ssuam, utumus h

y

labem fur ur
rortea at vic
|n 3

suMusse
anulus,’ne Et..ice
Catilic io

Nao altere o tamanho do Accent

Ndo use textura ou padrdo Ndo ignore a drea de protecdo

NESCAFE® Brandbook OOH 15



Identidade Visual
Accent

O accent no logétipo da marca-mae NESCAFE® foi
ligeiramente ajustado. A sua forma estd agora mais alta, com
uma curva mais refinada, e deixou de se estender além da
palavra.

Largura total
do E

Altura ampliada

Curva i Sem sobressair
redesenhadada :

NESCAFE® Brandbook OOH




Identidade Visual
Accent

.........................................................................................................................................................................................................

Usado em OOH, a versao com o accent
em pincel é o destaque nas execucodes
criativas.

Abracamos o acento e a oportunidade que ele nos oferece,
utilizando-o para trazer foco e aten¢do ao que mais importa.
Para as imagens OOH, o acento em pincel deve ser sempre
utilizado.

Para meios OOH (Out-of-Home), o acento sdlido
é por vezes utilizado como um elemento grafico
subtil, sobreposto a um fundo com textura.

O acento soélido também é usado no logdtipo,
na assinatura e nas maquinas de café.




Identidade Visual
Proporcdo do Logdtipo

5 colunas

Na aplicacdo da palavra-chave NESCAFE®
no estilo grande e ousado, ha alguns
aspetos a ter em conta para garantir
consisténcia, legibilidade

e reconhecimento da marca.

Regras
Quando utilizar a aplicacdo de um lado ao outro do visual, 200000209 2000}, 20908 20%
o0 nome da marca ndo deve ocupar mais de 20% da pagina

ou formato.

Nunca deve ser utilizada na diagonal.

0O nome da marca é preto ou branco.

5 linhas

O accent no logétipo é sempre vermelho sempre que possivel,
ou preto e branco quando a cor nao for uma opcgdo.

Quando utilizado desta forma ampliada, o logdtipo deve
seimppe/serdediontaiabardanecupdntptada ailarpleg T8 e, A il S Lt e h TR A ORI G PR 2 it v Tl LR S i SEONE T S e TR
ou altura.

® 20% | 20%

NESCAFE® Brandbook OOH 18



Identidade Visual
Aplicacao do Logétipo sobre Imagens

Estes exemplos de layouts servem como base
para uma abordagem padronizada de formatos
de media, para facil adaptacdo.

O subheadline deve ser usado para destacar H eq d l_l rle

informacgdes importantes.

‘ BusinessSponsored

d q U Headline
Sub headline aqui a q u I

Sub headline aqui

NESCAFE

0O simbolo de marca Headlll’je
registrada (R) ndo é q
utilizado quando a u I

a marca é usada Sub headline aqui
de um lado ao outro

do visual.

FE.

NESCAFE® Brandbook OOH 19




Identidade Visual
Aplicacao do Logétipo sobre Imagens

Exemplos

NESCAFE® Brandbook OOH 20



Identidade Visual
Aplicacdo no Digital

..........................................................................................................................................................................................................

As equipas da NESCAFE® podem fornecer
aos clientes ativos predefinidos para uso
nas redes sociais. <

@ restaurante_viagraca -m @ restaurante_viagraca

O caféssabe mgelhor

AW - M

Post < Post

Estes ativos podem ser co-branded
ou exclusivos da NESCAFE®.

Nota: NP deve garantir que o cliente tenha

os direitos de uso para publicar o conteuddo
fornecido. O conteudo precisa de aprovacao

do mercado local (Marketing/RSA/Juridico).

O cliente deve publicar os ativos OOH fornecidos
pela NESCAFE®, ndo sendo permitidas
interpretacdes. A marca NESCAFE® deve ser
aplicada apenas no contetido da NESCAFE®

(ndo no conteudo do cliente).

Isso aplica-se a todos os canais de redes sociais.

9

282 llkms 2E2 |lkm=
D eve restaurante_viagraca Your trusted partner for creative restaurante_viagraca Your trusted partner for creative
coffee ideas. Try our blueberry pie recipe using our very coffee ideas. Try our blueberry pie recipe using our very
Use os ativos de imagem fornecidos pela NESCAFE® own NESCAFE. own NESCAFE.

View all 12 comments View all 12 comments

Siga as diretrizes de co-branding do logotipo 10 Mareh 10 Mareh

114w the app k 1tam the app

m QA & v @ QA & 4

NESCAFE® Brandbook OOH 21
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Sistema crématico
Palete de Cores da Marca - Logdtipo

As cores da marca NESCAFE® s&o as trés cores - Cores principais
presentes no logadtipo: preto, vermelho e branco. :

O vermelho é a cor principal para os icones
da marca NESCAFE®,

Para garantir contraste e impacto suficientes
dos icones da marca, o vermelho deve ser usado
com cuidado quando utilizado em comunicacdo.

PANTONE Process Black PANTONE 485 C Branco
CO|MO|YO]|K100 CO|M100]Y100|KO CO|MO|YO|KDO
RO|GO|BO R225|G 38| B 28 R 255 | G 255 | B 255

NESCAFE® Brandbook OOH 23



Sistema crématico
Palete de Cores para Ponto de Venda

Paleta secundaria . Cores secundarias

Sao utilizadas duas cores secundarias: Castanho (PANTONE
4625 C) e Bege (PANTONE 7527 C)

Estas cores podem ser aplicadas em materiais de ponto de
venda, sendo particularmente eficazes em comunicacdes que
reforcem a expertise em café e relagbes de confianca com
parceiros.

Nota: A paleta de cor aplica-se exclusivamente a suportes
impressos e digitais.

PANTONE 4625 C PANTONE 7527 C
C41|M79|Y84|Ké4 C3|M4|Y14]K8
R83|G39|B?22 R214|G210| B 196

NESCAFE® Brandbook OOH 24
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Tipografia
Tipos de Letra

Para NESCAFE OOH é usado

B b, RESRAEE T
Bold Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li
e p e St e i Regular Jj Kk LL Mm Nn Oo Pp Qg
Light J) Kk LL MmiNA Oo Pp Qg

script baseado pela escrita a mao.

O Better Times é usado para destacar uma
palavra chave quando dois tipos de letra sdao
usados em simultaneo.

Headlines, key messages, body copy

Substituicdo de fontes

Sempre que possivel, deve ser utilizada a
NESCAFE Sans e a Better Times, tanto em
suportes impressos como digitais.

Idiomas

O NESCAFE Sans pode ser usado em linguas
que utilizam o alfabeto latino, incluindo o
inglés, francés, alemao, checo, romeno,
vietnamita, polaco, hiingaro e outras.

()
O Better Times também pode ser utilizado em
muitas das linguas que utilizam o alfabeto |
Llatino.

Caso seja necessario utilizar texto numa

familia linguistica diferente, a situacdo deve
ser analisada caso a caso, apresentando uma
proposta a equipa de marca ou a um
representante da CBA Design.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff

NESCAFE® Brandbook OOH 26



Tipografia
Exemplos

NESCAFE® Brandbook OOH 27



Tipografia
Aplicacdo

R T R T R I I T T T T T T R T T R R T T R I T T T e I T I I R R R P I I I I T A A AT A A P AP Y

Trabalhar corretamente e de forma : [ ; : S
consistente com os dois tipos de letra A c ColE "~ Recycling
combinados é essencial para o sucesso ﬁ\ﬁj,’d. eager
da nossa comunicacado. 5 :

0O NESCAFE Sans Regular é utilizado como
tipo de letra principal em todas as aplicac6es,
enquanto o Better Times confere um toque
expressivo as partes mais relevantes da
mensagem principal.

0% responsibly. -
+ . soureed coffee

Principios

Os titulos e respetivos textos devem estar
sempre centrados.

Uma palavra relevante do titulo deve ser
definida em Better Times.

0O tamanho dos dois tipos de letra, quando
usados em conjunto (NESCAFE Sans e Better
Times), deve ser ajustado de modo a
aproximar-se visualmente.

D I T T T R R T T T T T T R I R I T R I I I I AT T Y

Nao devem existir mais de trés tamanhos de '

tipo de letra numa mesma aplicacao, B8 o £

excluindo o logdtipo ou assinatura de marca. i ChQDSE 35

. RECYCLABLE

7 100% respensibly -
o .SFIUrCE_ coffer

O texto deve ser sempre em branco.

Kerning

No Adobe InDesign, o espacamento da
NESCAFE Sans deve ser definido como
Optical e o da Better Times como Metrics.

NESCAFE® Brandbook OOH 28
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Universo Visual
Moodboard da Marca

Os elementos icénicos e distintivos

da NESCAFE fazem parte de um sistema
visual e verbal que oferece possibilidades
criativas e versatilidade.

Quando aplicados de forma consistente

e estratégica, contribuem para uma
presenca forte e memoravel da marca
em ambientes OOH (Out-of-Home).

Todo o conteudo é destinado apenas para demonstracdo e andlise.

NESCAFE® Brandbook OOH 30



Universo Visual
Patrimdnio Fotografico

..........................................................................................................................................................................................................

As imagens incluidas neste brandbook
estdo disponiveis para utilizacdao em
todos os materiais de comunicacao da
Nescafé. Cada fotografia, ilustracao

ou elemento visual foi selecionado para
refletir a identidade da marca e deve ser
usado conforme as diretrizes de estilo,
cores e contexto aqui apresentados.

E fundamental garantir que as imagens
sejam aplicadas de forma consistente

e coerente com a nossa identidade visual,
mantendo sempre a integridade

e o reconhecimento da marca.

NESCAFE® Brandbook OOH 31



Aplicacoes em Ponto
de Venda e Materiais



Toldos



Aplicacées em Ponto de Venda e Materiais
Patrimdnio Fotografico

O ponto de venda é o principal local
de identificagéo da marca junto dos O toldo principal tem de ser sempre de cor preta com o logo de NESCAFE alinhado a esquerda e o nome do restaurante alinhado
consumidores e como tal deve a direita a branco. O material devera ser exclusivamente Dralon.

cumprir e respeitar com rigor

as normas estabelecidas de forma
a garantir a melhor percecao

da identidade da marca NESCAFE.

0O nome do restaurante serd aplicado de acordo
com o esquema indicado e com a fonte
Nescafe Sans.

Toldo preto: Dralon — Noir ORC 6028 120 - RAL 9011 NESCAFE. NOme C"ente

Toldo Castanho: Dralon - Pantone 476C
CMYK 54 |7672|83; RAL 8017

Toldo Beje: PVC Mate - Pantone 7527 C
CMYK3[4|14|8-RGB 214|210 196 - Ral 1013

If

I

NESCAFE.

NESCAFE.

NESCAFE.

NESCAFE® Brandbook OOH 34



Aplicacées em Ponto de Venda e Materiais
Regras de Construcdo do Toldo Principal

O ponto de venda é o principal Local
de identificacao da marca junto dos
consumidores e como tal deve cumprir
e respeitar com rigor as normas
estabelecidas de forma a garantir

a melhor percecao da identidade

da marca NESCAFE.

Este esquema de layout de toldo é o mesmo para as diferentes
cores disponiveis apresentadas anteriormente.

Todas as versdes apresentadas seguem o mesmo critério de cor.

Nome do Cliente centrado

NESCAFE® Brandbook OOH 35



Aplicacées em Ponto de Venda e Materiais
Comportamento das Sanefas

Para toldos individuais existem duas Toldos Individuais
possibilidades de colocar

as sanefas: combinar o logo NESCAFE® com
o nome do cliente ou colocar apenas o logo
NESCAFE®.

No caso da existéncia de um toldo pequeno o
nome do cliente é suprimido pelo logo
NESCAFE®.

Se o nome do cliente for demasiado extenso,
este pode reduzi-lo, no entanto ndo podera
passar metade de V.

NESCAFE. NESCAFE.

Para toldos em sequéncia a marca Nescafé® nao Toldos em Sequéncia
deve estar presente em ambos os toldos
simultaneamente.

Sempre que existirem dois toldos, a aplicacdo da
marca deve respeitar uma Légica de alternancia:

Opcdo A: um toldo com o nome do cliente
e o outro com o logotipo Nescafé.

Opcdo B: um toldo com o logdtipo Nescafé
e 0 outro com o nome do cliente.

Nome do Cliente

NESCAFE® Brandbook OOH 36



Aplicacées em Ponto de Venda e Materiais
Toldos em Concha - Comportamento das laterais

Os exemplos apresentados nesta pagina sao
de toldos individuais e nao de sequéncias.

é ;ESCAFE Nome do Clienteé : ESCAFE. NomedoClientedemasiadograndeé

 NESCAFE NESCAFE.

ESCAFE. Nome do Clienteé

NESCAFE® Brandbook OOH 37



Aplicacées em Ponto de Venda e Materiais
Toldos em Caixa - Comportamento das laterais

Os toldos em caixa seguem as mesmas
instrucdes que os toldos em concha,
mantendo as configuracdes da frente.

Os exemplos apresentados nesta pagina sao
de toldos individuais e nao de sequéncias.

é =ESCAFE Nome do Clienteé . ESCAFE. NomedoClientedemasiadograndeé

- NESCAFE. NESCAFE

ESCAFE. Nome do Clienteé

NESCAFE® Brandbook OOH 38



Aplicacées em Ponto de Venda e Materiais
Toldos Extensiveis - Comportamento das laterais

Apesar dos toldos de braco extensivel
ndao possuirem lateral, devem manter-se
as configuracdes da frente.

Os exemplos apresentados nesta pagina sao
de toldos individuais e nao de sequéncias.

=ESCAFE Nome do Clienteé . ESCAFE. NomedoClientedemasiadograndeé

NESCAFE. NESCAFE.

NESCAFE. Nome do Clienteé
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Aplicacées em Ponto de Venda e Materiais
Toldos - Sequéncia de toldos com a mesma altura

A entrada do estabelecimento deve apresentar
o logo NESCAFE® e 0 nome do cliente no toldo.
Os restantes apenas necessitam do logo
NESCAFE® entrecalado com toldos lisos.

Na aplicacao em sequéncias, é aberta uma
excecao, quando o estabelecimento possui
apenas trés toldos e o do meio € a entrada

do mesmo, este pode ter o nome do cliente | -

sozinho na sanefas. ESCAFE. ESCAFE. Nome do Cliente

IESCAFE@ Nome do Clienteé :ESCAFE@

NESCAFE Nome do Cliente NESCAFE
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Aplicacées em Ponto de Venda e Materiais
Toldos - Sequéncia de toldos com diferentes alturas

O toldo e todas as sanefas devem seguir

a mesma construcdo apresentada
anteriormente, no entanto, o toldo maior deve
corresponder a entrada do estabelecimento.
No caso do toldo ter a largura inferior a dois
logos NESCAFE, este deve ficar centrado.

No toldo devera apenas constar o nome do

estabelecimento/cliente. Quaisquer outras IESCAFE@

informac0des estao excluidas deste suporte. '

IESCAFEE Nome do Clienteé

- NESCAFE

NESTAFE. Nome do Cliente
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Cafeés e Quiosques



Cafés e Quiosques
Ambientacao

..........................................................................................................................................................................................................

Os cafés sao um destino habitual para
uma pausa, atraindo todo o tipo

de pessoas. Para quem tem pressa,
muitos oferecem a opcao de takeaway.
Mas para os clientes que optam por ficar
e saborear o café no local, existe uma
oportunidade de reforcar a escolha

e fomentar a fidelizacao durante o tempo
que permanecem no espaco.
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Materiais de Exterior



Materiais de Exterior
Diretrizes Gerais

..........................................................................................................................................................................................................

Nesta seccao, exploraremos as diversas opcoes de rotulagem
exterior desenvolvidas para reforcar a identidade de marca
da NESCAFE nos seus estabelecimentos.
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Materiais de Exterior
Autocolantes de Vidro

Descricao

A rotulagem de vidros é feita
com vinis decorativos

e funcionais, sendo possivel
aplicar um fundo para gerar
privacidade no interior.

Informacao do Produto

Aplicacao de vinil de recorte branco com
0 logétipo sobre vidro. Dimensdes ajustadas
conforme os vidros existentes.

O vinil no vidro constitui uma solucdo para as
cortinas e para proporcionar visibilidade para o
interior. Ndo é uma solucao para substituir o logo
noutras situacoes.
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e experipiia
ihica ﬂ’: cafi”

NESCAFE.

NESCAFE

Nome Cliente




Materiais de Exterior
Bandeirola com Luz e Luminoso de Parede

A bandeirola é um elemento distintivo
criado para maximizar a visibilidade
dos estabelecimentos a partir

de diferentes angulos de acesso.

Informacao da Bandeirola

Bandeirola de dupla face, com frente em dibond
impresso, recortado. As letras sdao embutidas
em metacrilato com 1 cm de espessura.

As laterais sao brancas e as frentes aplicadas
com vinil de recorte.

Iluminacdo interior em LED.

)
IESCAFE

Dimensdes: 40 x 40 cm.
Suporte : 140 mm.Estrutura lacada
na cor corporativa RAL.

Nome do cliente
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Materiais de Exterior
Esplanada de Ferro

Descricao

Cadeira NESCAFE:

Cor: Antracita ou Castanho.
Material: Ferro.

Mesa NESCAFE:

Cor: Antracita ou Castanho 70x70 cm
e pernas de cor antracita.
Material: Ferro

Nota: A esplanada castanha deverd ser aplicada
apenas em Lojas e Quiosques e situacdes tailor
made a avaliar. Todas as restantes situacdes
exigem aprovacdo de Marketing Operacional.
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Materiais de Exterior
Chapéus de Sol

Descricao

Parasol NESCAFE:

Dimensées: 2,5 x 2,5 m.
Cores: Preto e Bege.

Nota: O guarda-sol beje devera ser aplicado
apenas em Lojas e Quiosques e situacdes tailor
made a avaliar. Todas as restantes situaces
exigem aprovacdo de Marketing Operacional.
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Materiais de Interior



Materiais de Interior
Elementos de Rotulagem Exterior

..........................................................................................................................................................................................................

Esta seccao foca-se na rotulagem interior.
Um aspecto crucial para criar uma atmosfera que reflita
a qualidade e o estilo de NESCAFE.

Aqui, detalhamos as solucdes de design interior que contribuem
para uma experiéncia de marca coesa e envolvente dentro dos estabelecimentos.
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Materiais de Interior
Placa de Madeira

Descricao
Parte traseira para cafeteira, : _
desenhada para servir como ' B
ponto focal visual que reforca a \'ﬁ:““\«--_, - ===
presenca da marca. ‘ CC A e '

] § :\ = t S "

INFO DO PRODUTO

Cor: Tampo de madeira 70x70 cm e pernas | _ e
de cor antracita. |
Material: Polipropileno com acabamento
em madeira. 100% recicldvel e 100% reciclado. i —

Nota: Imagem meramente ilustrativa.

NESCAFE® Brandbook OOH 52



Materiais de Interior
Espelho com Logdtipo

Espelho decorativo concebido
para complementar o espaco e
reforcar a identidade da marca de
forma subtil e elegante

INFO DO PRODUTO

Espelho de parede com aplicagcdo da palavra
NESCAFE a preto na parte inferior, garantindo
visibilidade discreta da marca. Fabricado com
materiais de alta qualidade e acabamentos
cuidados, ideal para ambientes de consumo
ou activacdes de marca.
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Produtos
Complementares



Produtos Complementares
Experiéncia e Visibilidade

Os produtos complementares
devem ser constituidos por:
chavenas, porta-guardanapos,
bandejas e porta-acucar
personalizados com o logétipo
da NESCAFE.

NESCAFE
Porta Acucar Porta Guardanapos Stick Adocante Paletina
de acucar
LY

NESCAFE.

NESCAFE.

Bandeja Chavenas Copo papel Copo papel
pequeno grande
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