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IDENTIDADL

LOGOTIPO COM SIMBOLO

O logdtipo da marca em tipografia
classica, com o seu simbolo superior
(fumos do café quente), representa
uma verdadeira historia de amor
com mais de 200 anos e uma

marca repleta de historia, tradicdo e
experiéncia que queremos partilhar.

O simbolo pode ser utilizado

com o logodtipo, respeitando

as dimensdes corretas e a area

de protecao do logdtipo.

As proporcdes devem ser mantidas
qualquer que seja o tamanho.

VERSAO COM SiMBOLO

CAFES

hristina’

VERSAO A NEGATIVO SOBRE COR PRINCIPAL

CAFES

hristina’




IDENTIDADL

LOGOTIPO SEM SIMBOLO

O logdtipo podera ser apresentado
com ou sem o seu simbolo.

VERSAO SEM SIMBOLO

CAFES

hristina’

VERSAO A NEGATIVO SOBRE COR PRINCIPAL

CAFES

hristina®




IDENTIDADE

ELEMENTOS DA MARCA

SELO «CAFES CHRISTINA»
Uso Isolado do Logétipo

O selo resulta da combinacao entre
o logdtipo Christina e o antigo selo
«Desde 1804 ».

Recomenda-se a sua utilizacao
apenas em materiais com
legibilidade adequada, ficando
sempre sujeito a aprovacao prévia
por parte da marca.
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IDENTIDADE

AREA DE PROTECAO

Para que a identidade mantenha
uma leitura eficaz, existe uma area
de protecao a volta dos seus
elementos, salvaguardando-a de
gualguer outro elemento externo. A
area de protecao representada no
esquema, através da linha exterior, é
a minima permitida.

DIMENSOES MINIMAS

Para manter a legibilidade dos ele-
mentos da identidade, estes nunca
devem ter dimensdes inferiores as
indicadas.

Nao tem limite de ampliacao.

CAFES

hristina®

4,34 mm

<< 10,28 mm

‘ hristina® ©m

25,5 mm




IDENTIDADLE CORES OFICIAIS DA MARCA

CORES

CORES OFICIAIS

As cores sdo um elemento muito

. . . BORDEAUX Christina BRANCO

importante da identidade.

Estas devem, portanto, ser sempre PANTONE: 505 C PANTONE: 000 C
: - CMYK: 50 - 100 - 100 - 25 CYMK: 0000

reproduzidas o mais fielmente RGB: 124 - 21 - 20 RGB: 255 255 255

possivel. RAL: 3005
VINIL (Catdlogo 651): 026

COMPORTAMENTO CROMATICO

A CORES

Esta assinatura devera ser utilizada

nas reproducdes em cor direta @istina® @istina®
ou quadricromia, sobre fundos

bordeaux e branco.

POSITIVO/NEGATIVO

Esta versao devera ser utilizada
a uma cor, em sistemas de
reproducao de menor definicao.

‘ hristina ‘ hristina®



IDENTIDADE

SOBRE FUNDOS NAO OFICIAIS
E FOTOGRAFICOS

Sempre que assentar sobre fundos
de cores nao oficiais e fundos
fotograficos, a identidade deve ter o
maior contraste possivel.
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IDENTIDADE

TIPOGRAFIA

TITULOS

CANVAS MADE

LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedelghijkImnopqgrstuvwxyz

0123 1567898 % & a " (L 1?)

REGULAR
ABCDEFGHIJKLEMNOPQRSTUVWXYZ
abedelghijRKImnopgrstuvwxyz

0123 156789S°%& a ™ (L:1?)

BLACK
ABCDEFGHIJKLEMNOPQRSTUVWXYZ
abcedelfghijKImnopgqrstuvwxyz

0123 1567898°%& a (L 1?)

SUBTITULOS E CORPO

GOTHAM PRO

LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopagrstuvwxyz
01234567893%&@’*(.,;:#!?)

MEDIUM

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789%$%&@’*(.,;:#!1?)

REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789%%&@’*(.,;:#!?)

BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgqrstuvwxyz
0123456789%$%&@’*(.,;:#!1?)




IDENTIDADLE

UTILIZACOES INCORRETAS

CATFES

eisting ®

Nao representar a identidade
pelas linhas de contorno

CAFES

] ] ®
hristina

N&o utilizar tipografia
incorreta

CAFFS

hristina ®

Q Nao deformar o logdtipo

Nao utilizar a identidade
em dimensodes inferiores ao
estipulado

CAFES

hristina”®

N&o utilizar cores
incorretas, nem tramas nao
especificadas

Nao utilizar a identidade
sobre fundos pouco
contrastantes
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 ICONES E SIMBOLOS

k\\ FILIGRANA

- Exuberante no patrimoénio e verdejante na
natureza, o Minho cativa igualmente pela
variedade do artesanato e dos produtos
que cria, do traje a filigrana, passando pelos
bordados. E este acervo que inspira o grafismo
aplicado na marca, bebendo diretamente da
filigrana, do Coracdo de Viana e dos padrdes
que adornam os ricos trajes e tecidos minhotos
para, em tracos unicos e inconfundiveis, criar
estes elementos graficos inseparaveis da marca.

A filigrana em isolado so6 podera ser utilizada
num ponto de venda em que o logo ou selo
CHRISTINA® esteja aplicado noutro local
(parede, janela, cortina, toldo, etc.)

PROPORCAO

Os elementos graficos ndo devem ocupar,
na sua totalidade, mais do que 50% do layout.

) 11



ACESSORIOS E PRODUTOS | e
COMPLEMENTARES (bristina’ (Hiidina® (Bristina®

Avental Porta Guardanapos Bandeja Porta Acucar

h o .o
Paletina Acucar (sagueta)

Caixa de
Adocantes

hristina

Chavena Chavena Meia
de Leite
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IMAGENS DE PONTO DE VENDA
E COMUNICACAO

Comunicar o que torna Christina

tdo uUnica e apaixonante, envolvendo

a marca com o consumidor e apelando
ao seu lado mais romantico

e apaixonado.

MOOD

Partilha de frases de amor e paixao,
momentos de cumplicidade de casais
a tomar café, beber café em familia; etc.

Para além do copy oficial “Uma paixao
de geracdes”, também podem ser utilizados
0S seguintes copys:

“O sabor da paixao”;
“A paixdo gue se partilha”;
“Uma paixao que inspira momentos unicos”.

Todos os copys deverdo ser posicionados
debaixo do logo ou selo CHRISTINA®,
em qualguer comunicacao ou material

de ponto de venda.




KEY VISUALS

DIREITOS DE IMAGEM

As imagens apresentadas nesta pagina estdo autorizadas para

ACQUISITION DATE

CHANNELS

ACQUISITION RIGHTS

TERRITORY

Gettylmages-1161374307

Ref 5/17/2022

Royalty Free
(unlimited use in media)

Royalty Free

Royalty Free
(unlimited use in time,
media and territory)

Gettylmages-154763613

1/21/2025

Royalty Free
(unlimited use in media)

Royalty Free

Royalty Free
(unlimited use in time,
media and territory)

utilizacdo em qualquer tipo de comunicacao da marca:

Gettylmages-1155330151

7/7/2022

Royalty Free
(unlimited use in media)

Royalty Free

Royalty Free
(unlimited use in time,
media and territory)
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KEY VISUALS

DIREITOS DE IMAGEM

As imagens apresentadas nesta pagina estdo autorizadas para utilizacdo em qualquer tipo de comunicacdo da marca:

Gettylmages-1204189958 Gettylmages-991180350

ACQUISITION DATE 1/21/2025 1/21/2025

Royalty Free Royalty Free
CHANNELS (unlimited use in media) (unlimited use in media)

ACQUISITION RIGHTS Royalty Free Royalty Free

Royalty Free Royalty Free
TERRITORY (unlimited use in time, (unlimited use in time,
media and territory) media and territory)




KEY VISUALS

DIREITOS DE IMAGEM

Imagens autorizadas apenas para utilizacdo gratuita em digital ao abrigo do acordo da Getty com a Nestlé:

Gettylmages-585173962 Gettylmages-1181311030 Gettylmages-1134471347

Gettylmages 1400194993 Gettylmages-1077409130 Gettylmages-1149965787

18



APLICACOES

Nas paginas seguintes serao
apresentadas as formas de aplicacao em
imagens do logo, selos, copys e grafismo
referentes a marca Christina.

IMAGEM + LOGO

O logo (ou selo) pode ser aplicado diretamente
na imagem, na parte superior ou inferior,
porém o fundo em que é aplicado devera ter

o minimo possivel de interferéncias para que o
logo tenha destaque.

Caso o fundo livre da imagem para aplicagao
do logo seja claro, pode-se utilizar um
gradiente do preto para o transparente.

Especificacbes do gradiente (ver imagem abaixo):

- Linear do preto para transparente;

- Utilizar a opgcao multiply;

- Opacidade ndo deve ultrapassar 80%;

- E necessério utilizé-lo como base para as situacées de
logo + copy.

Exemplos de utilizacdo nas imagens 3 e 4.

L

G

L]

CAFES

istina’

» L

&
@‘mtma

19



APLICACOES (isina’

Uma paixao
de geracoes

IMAGEM + LOGO + COPY

O logo + copy podem ser aplicados
diretamente na imagem, na parte
superior, inferior ou central, em fundo
com o minimo possivel de interferéncias
para que a leitura ndo seja prejudicada.

Caso o fundo livre da imagem para
aplicacdao do logo e copy seja claro,
pode-se utilizar um gradiente do preto
para o transparente.

( lll;l.[)zli\;;'l()
(quc inspira
o | . | T L b g
Especificacbes do gradiente (ver imagem abaixo):
- Linear do preto para transparente;
- Utilizar a opcdo multiply;
- Opacidade ndo deve ultrapassar 80%;
- E necessério utilizd-lo como base para as situacées de
logo + copy.

Exemplos de utilizacdo nas imagens 3 e 4.




APLICACOES

Uma paixao
de geracoes

IMAGEM + LOGO + COPY + GRAFISMO

O logo + copy + grafismo podem ser
aplicados diretamente na imagem, na parte
superior, inferior ou central, em fundo com

o minimo possivel de interferéncias para que
a leitura ndo seja prejudicada.

Além da utilizacdo do gradiente do preto para

o transparente, citado anteriormente, nesta
aplicacao utiliza-se a elipse bordeaux por baixo
do logo e copy, elipse negra abaixo da bordeaux
e os filigranas no canto oposto onde o fundo seja

mais liso.

OBS.: Como excecao, os filigranas podem Uma paixao
ultrapassar os limites da area de protecéo Vit
da marca. unicos
Especificagbes da elipse bordeaux: Especificagbes dos filigranas:

- Brush tool | Soft round | - Proximo as marcas e copy;

tamanho 1000px | dureza 0%; - Utilizar na cor branca;

- Utilizar a opgdo normal; - Utilizar a opgdo normal;

- Qpac/dade a 100%; - Opacidade a 50%.

- E necessario utiliza-lo como base
para os logos + copy + filigranas.

Especificacbes da elipse preta:

- Brush tool | Soft round |
tamanho 1000px | dureza 0%;

- Utilizar a opgdo soft light;

- Opacidade a 100%,

- E necessario utilizd-lo como base
para os logos + copy + filigranas,
abaixo da elipse bordeaux. Bordeaux Preto




ENQUADRAMENTO
FOTOGRAFICO 3

Nas paginas seguintes serao
apresentadas as opcdes de
enquadramento para as fotografias
gue representam o mood da marca.
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PONTO DE VENDA

CORTINAS

15cm[
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PONTO DE VENDA

SEQUENCIA DE CORTINAS - LOGO

No ponto de venda, a utilizacdo do
logo nas cortinas € alternada. Assim,
sempre que forem utilizadas mais do
gue uma cortina, a primeira terd o
logo, a segunda sera lisa e a terceira
tera logo, seguindo sempre nesta
I6gica. A aplicacdo do logo deve
respeitar os principios de legibilidade
e devera ter ja definida a aprovacao
prévia.

3 cortinas
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4 cortinas
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PONTO DE VENDA

TOLDO

As cores possiveis para os toldos
consistem no bordeaux Christina
(preferencial) e no branco.

Toldo Bordeaux:

Dralon Docril 060

Pantone 505C

CMYK 50-100-100-25

RAL 3005

Tecido acrilico Bordeaux 763/
Flex Branco/RAL 3004 mate

Toldo Branco:

PVC mate VIANA/ESTORIL
Cor 1600:

Pantone O0O0C

CMYK 0-0-0-0

RGB 255-255-255

Tecido acrilico Branco 910/
Flex Bordeaux.

‘ hristina®

Restaurantce...

CAFES
‘ hristina®

Restaurantce...
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PONTO DE VENDA

TOLDO COM SANEFA

Sempre que exista um unico toldo
na mesma fachada devera ser
utilizado o toldo principal, exceto
se estiver abaixo de um reclamo
luminoso.

A aplicacao do nome

do estabelecimento na sanefa
vai determinar a inclusao

ou exclusao do logo Christina.
Sempre que o nome tenha uma
dimensao maior que a metade
do comprimento do toldo,

O nome é centrado e o logo
Christina sera excluido da sanefa.

O logo sera sempre aplicado nas
laterais dos toldos (exceto toldos
de bracos extensiveis).

Num toldo sem sanefa o logo deve
obedecer as regras atras referidas.

Aplicacdo do nome do estabelecimento + logo na sanefa:
nome no lado direito da sanefa e logo no lado esquerdo da sanefa.

Sanefa [ (bristina’ Nome do Restaurante..

<X

Zonas historicas com nome longo:
exclusao da assinatura principal na sanefa

(byistina’ Nomece do Restaurante Muito Extenso...

Nome do Restaurante Muito Extcenso...

>X



PONTO DE VENDA
SEQUENCIA DE VARIOS TOLDOS
- DIFERENTES COMPRIMENTOS

O toldo principal deve ser

o toldo por cima da entrada
do estabelecimento

ou o de maior visibilidade.

O nome do estabelecimento

so sera aplicado no toldo principal.
Os restantes serdo toldos
secundarios com logo Christina na
sanefa.

O nome do estabelecimento

so serd aplicado no toldo

de maior visibilidade e/ou por cima
da entrada do estabelecimento.

Os restantes terao logo
Christina na sanefa.

Sequéncia de varios toldos na mesma fachada

Nome do Restaurante... (istina’
(G2 Nome do Restaurante... (istina’
Nome do Restaurante... (stina’ (o’
Cot (Eston Nome do Restaurante...




PONTO DE VENDA

RECLAMOS LUMINOSOS

Seguem o0 mesmo principio
de construcao dos toldos.

Em situacdes excecionais onde

os reclamos luminosos tém de ser
personalizados de acordo com
a imagem do cliente, é obrigatdrio @istina® l{(‘Sl}lllr‘(llll(\.
gue sejam respeitadas as regras
cromaticas estabelecidas neste
manual.

Nestes casos, a utilizacao chodg 8
do logétipo da marca @rlstlna RﬁStaurantﬁ...

sO é permitida sobre fundos lisos.




PONTO DE VENDA

TOLDOS + RECLAMOS

@riéﬁna“

Restaurante...

@isﬁna )

Restaurante..

@ristina“

@isﬁna .

Restaurante...

Restaurante..

@istina“°

Restaurante...

@istina B

Restaurante..

@r‘iétina”‘

@isﬁna °

Restaurante...

Restaurante..




PONTO DE VENDA

TOLDO + RECLAMO + DECORACAO VIDROS (GRAFISMO)

Restaurante...

Restaurante..
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PONTO DE VENDA

TOLDO + RECLAMO + DECORACAO VIDROS (GRAFISMO)

‘ hristina®

1~
Rl

Restaurante..

Restaurante..

)
(G

31



PONTO DE VENDA

RECLAMO + DECORACAO VIDROS (GRAFISMO)

Restaurante...




PONTO DE VENDA

VIDROS PARA-VENTO

&
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VIDROS PARA-VENTO
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PONTO DE VENDA

SINALETICA

Opcéo Sinalética Quadrada Opc¢éo Sinalética Circular

@ristina 2 @'istina

( hristina”® @mtlna |

o,

"

é , ] A f NOME DO NOME DO
. o NOME DO ' 5 = :
: __N(_)-\“'. DO Ll e RESTAURANTE ’ RESTALURANTE 5 RESTAURANTE
RESTAL RANTE o " 2

" % (bristina ; ) s iy,
b 1Y - " ¥ hristina hristina
@rfuiru - A




PONTO DE VENDA

ESPLANADAS

Os elementos de esplanada

da marca sao decorados com o
selo «Cafés Christina». A cadeira
é de plastico de cor creme com o
selo a bordeaux. A mesa tem um
tampo de cor carvalho com o selo
marcado a laser e pernas de cor
creme.

Os elementos incluem também

na cor cinza a mencao de que

sdo feitos com materiais 100%
reciclados e 100% reciclaveis.

No caso da cadeira, também inclui
a verde a mencao de gue é feita de
plastico reciclado e borras de café.

36
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~ PONTODE VENDA

CHAPEUS DE SOL

" O chapéu de sol Christina é feito de
tecido 100% polyester, na cor crua,
com o logo e selo «Cafés Christina»
alternados entre as 4 laterais.

A r

Corriiss,
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PONTO DE VENDA

QUADROS - EXEMPLOS

‘ hristina®

‘ hristina”®

O Sabor

Xao
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PONTO DE VENDA

UTILIZACAO CORRETA E INCORRETA

" TOLDOS @ e TOLDOS COM SANEFA @

Restaurante...

Nome do Restaurante..

Nome do Restaurante Muito Extenso... (pistina

| L |
X >X X <X

Restaurante... (istina

(Bistina” Restaurante.. (istina’ Restaurantc..

Nome do Restaurante..

SEQUENCIA DE TOLDOS . (iisiina Nome do Restaurante Muito Extenso.. isinn

L | L
X >X X <X

TOLDO SECUNDARIO TOLDO PRINCIPAL TOLDO SECUNDARIO

RECLAMOS LUMINOSOS

(Eistina’ Nome do Restaurante.. [0:=:8 @ e

TOLDO SECUNDARIO TOLDO PRINCIPAL TOLDO SECUNDARIO

e (iyistina Restaurante... (bristina® Restaurante...
(iistina” Restaurante..
Nome do Restaurante... (istina (Estinn

39






