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Identidade Marca

1.1 Logotipo

|dentidade Principal

O logotipo de Buondi € composto somente por letras
com uma inclina¢do de 78 graus, conferindo-lhe
dinamiymo e peronalidade.

Todors or elementor do logotipo, incluindo a palavra
‘caffe’, estdo alinhados de forma proporcional de
acordo com esta grelha, Nndo sendo permitidos
alteracder, distorcdes ou adoptacdes NGO autorizaday,

Dovondi

cd

-C

v2 Y2
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1. Identidade Marca

1.1 Logotipo com Assinatura

Identidade Principal com Assinatura

O logotipo principal com assinatura, deverd sempre viver segundo O
ordem oqui apresentada: primeiro, o logotipo principal seguido do
assinotura do marca formando uma comporsicdo horizontal.

lllmngl!ei

»
]| e—

e caffe iNntensamente

A relocdo de construcdo vertical deve ser usada apenas QuanNdo O
relocdo horizontal ndo € posrivel.

A construcdo da relacdo entre logotipo e as asinaturoas foi
cuidadosromente definida para manter a harmonia de ambaoy,

A relacdo entre a asinatura e o logotipo principal tem uma margem
minima de segurango, indicada a azul pela letra "O" do logotipo
orincipal "Buondi”

4 - - - = = =

Or logotipor principais com asinaturo, horizontal e vertical, omente S QP EAVENEREN "]l I\l JUllicel i«
podem ser aumentados No sua totalidode para manter a relogcdo de g~
tomanho entre Buondi e intensomente. Deve-re ainda respeitar semore
a Margem minima entre logotipo e assinatura.
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1. Identidade Marca

1.1 Logotipo Iconografico

Identidade Iconografica

Este € 0 icone da marca e, como tal, a sua utilizacdo deve ser
restrita a situagdes especificasr de materiais de ponto de vendo,
tonto No retalho como No fora do Lar.

”””",,.5,!!:

Nesres cosos, devese usar 0penas O representacdo da chaveno
com o logaotipo, rem a asinatura. Or icones s&o elementos
QUONOMOS €, POra garantir o sUa Visibilidode direta e maximizar
O seu impacto, € fundamental concentrar o logotipo No icone,

evitando qualquer ruido visual provocado pela assinatura.

oD ' h"@ '
nua IIC!#E_I 4'9
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Identidade Marca

1.1 Logotipo

VersOes primarios

O logotipo pode aparecer a poritivo (vermelho) ou a negativo
(branco), conforme ar situagders apresentadar,

E urado a vermelho em fundos claros (oranco ou tons Muito suavey)
onde a cor de destaque do Mmarca € necesaria Para garantis
energia e visibilidode,

€ usado a branco em fundos escuros (preto, tons de café, fundors
fotograficor de alto contraste) para garantir maxima clareza.,

As tintas definidas s60 aproximagdes: em coso de duvido, ajustar
com Pantone®.

Versao Vermelha

Pantone®
485C

RGB
238 /22 [ 45

Tintas
RAL > 3020

CMYK
o/100/100/0

Web
# FFO000

Vinil
ORACAL » 751C-032 LIGHT RED

Versao Branca

Dvondi

cad

Dvondi

cd
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Identidade Marca

1.1 Logotipo

Dimensoes Minimars

O logotipo ndo pode ser utilizado em rsituacdes nas Quais seja
reproduzido com menos de 15 mm, rendo esta a sua dimensao
minima de aplica¢cdo posrsivel.

Esta regra pretende evitar situagdes em que os elementors que
constituem o logotipo sre toquem ou se sobreponham, causando
a perda de leitura. A aplicacdo do logotipo ndo € limitada a
dimensdes marimar.

Logotipo principal

Logotipo com assinatura

Doondi

caffe

15mMm

Logotipo iconografico

ll””"’li intensamente

caffe

15mm

Duondi

caffe

)ntemoment%

15mm




Illlllllc!!!:

Brand Guideliner

2025

Identidade Marca

1.1 Logotipo

Margem Minima de Seguranca

A oplicagdo do logotioo NGo € limitada a dimensdes Mmarimay,
sendo obrigatdrio respeitar os NorMas de construcdo do Mmesma.

Relativaomente as dimensdes minimaoy, o logotipo principal Ndo pode
ser utilizado em situagdes Nas Quais seja reproduzido com menos
de 15 mm, sendo esta a sua dimensao minima de aplicacdo
posrivel,

A definicbo desta regra pretende evitar situacdes em que O
elementos que convstituem o logotipo se toquem ou se
sobreponham, caurando o perda de leitura.

A dimensGo minima aqui estabelecida deve ser escrupulosamente
resoeitada, de modo a que o logotioo NGO se torme ilegivel.

’

Lorem ipsum dolor sit amet, convectetur adipireing elit. Sed vel metus ut ex looreet
dictum oc at est. Ut curus mat tr mogna, pretium semper est convalliy quir. Nunc
IN posUere NUNC, QUIS sel oc iaculis ¢, fermentum
in orci, Nullom urna eni uUs ultrices mi. Fusce at

egestos ex, mollr facilis II”’"”I’ orci vitoe vestioulum. JSed
OOrta ex NoN NUID rutrun e 1 leovel libero fermentum,

at pharetra mi sogittis. Cu ca”e ullr tempor. Fusce finlous
congue felis, o pretium ¢ males uada vel eurmod
dignissim, ullomcorper in sopien. Nulla id blandit nisi, ac bibendum justo. In
condimentum eumod urnao. Duls eleif end, guom et aliqufeugiot congue. Phasellus

Logotipo Iconografico

Lorem ipyum oolor sit amet, convectetur adipireing elit. Sed vel metus ut ex laoreet
dictum ac at est. Ut curusr mat tr mogno, pretium semper est convallls quir. Nunc
m pofuer rentum

N OrCl usce at

ot pharet > finlour
congue | eurmod
dignissim, ullamcorper in sapien. Nulla id blandit nivi, ac bibendum justo. In
condimentum euymod urnao. Duis eleif end, guom et aliqufeugiot congue. Phasellus

E%iﬁ?ﬁ II””"’I’ ntensomente o

Puondi

caffe

4

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit Sed vel metus ut ex
laoreet dictum ac at est Ut cursus mattis magna [Qﬁ'll%f.ll.”" ' semper est corvallis
quis. Nunc in posuere | ) OQIO ;‘.{—*TIIJF E: of m
3, fermentum in orci Nu Ietus Nec, cursus ulﬂl S

Nni. Fusce at egestas llis r;l~u OICi 1T~
'v-;-.::—_-t|l__:t_1|ur 1 Sed [:;::;_.rt.z: | :Nean conairr r—-rer ||'._—_.‘._,
vel libero fermentum, 2 malesuada massa a ex

rOs Maximus m—-— Nam
rper in sapien Nulla id
noad uma Duis eleitena
auam et aliquet bifugue

iaculis tempor. Fusce f
nisi eros, malesuaas
planaitnisi, ac bibendu
quam et aliquet bibe

purus vel orci. Integer I, justo ante scelerisgue
libero, vitae elementum elit eros a nulla. Integer elementum eros ac nisl bibenaur
vestibulum. Fusce finibus vestibulum scelersaque. Nullam interdum non massa
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1.

Identidade Marca

1.2 Utilizacao

Comportamento sobre fundos de cor

A oplicagcdo da assinatura sobre fundos de cor deve manter o
integridade cromatica da assinatura em situogdes com o
MORIMO contraste possivel.

Assim, © QUOCIO representa o criterio que se deverd segquir Paro
Que o assinatura mantenha uma boa legibilidade.

JS&o preferenciols ar oplicacdes sobre fundos braoncos e vermelhor,

Versao Negativa

Illmn!,!ei

Versao Poritiva

Duondi

caffe

Doondi

Doondi

Doondi

caffe

Doondi

caffe

”’”’",!,!!:

Ilmmcgfle_i@

lfllllllclI!e_l:

”’”’",,.!,!e-':

”’”’”c!,!!:

Doondi

caffe

lllllilg!ei

”””"c!,!!:

”””",,.!,!!:

lllmml!e_i@
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1. Identidade Marca

1.2 Utilizacao

Comportamento sobre fundos de cor

A oplicagcdo da assinatura sobre fundos de cor deve manter o
integridade cromatica da assinatura em situogdes com o
MORIMO contraste possivel.

Assim, © QUOCIO representa o Criterio que se deverd segquir Paro
qQue o assinatura mantenha uma boa legibilidode.

J&o preferenciols ar oplicacdes sobre fundos brancos e vermelhor,

Versao Negativa

lillllllg!ei

Versao Poritiva

lllmncg[g I

""”’!!,!!




Ifllllllc!!!

Brand Guideliners

2025

Identidade Marca

1.2 Utilizacao

Aplicacder incorretas

A alterogdo das caracteristicas do logotipo origina o perda de

coerencia da identidade, prejudicondo a percepcdo da marca.

Representom-re aqui alguns exemplos e alertas para o
incorrecdes mais frequentes, que devem ser Eroibido.

® Adicionar simbolos ou iconers

w .
lllmn#

® Alterar inclinacdo ou ® Alterar cor (vewdes permitidas em 1.2) ® Aplicacto de molduras decorativars
Oropor¢cdo

p # caffe

tvodi Boondi Bvondi
caffe

® Jobre fundos de baixa legibilidode ® Aplicar yombray, gradientes ou efeitors ® Utilizacdo na vertical © ® Alteracders estruturairs
=t
ay © ~
C = cafe ®
‘I o
® Utilizagcdo de tipografia incorreta ® Alterar inclinacdo ou ® Alterar cor (vewdes permitidas em 1.2) ® Aplicacto de molduras decorativars

® Jobre fundos de baixa legibilidode

lhmm/!ei

Oropor¢do

lfllllll!!!: I ]

® Aplicar rombray, gradientes ou efeitors ® Utilizocdo na vertical

L _
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1. Identidade Marca

1.2 Utilizacao

caffe

Boondi 3 =, llliiﬂ)ll,_i_ * ‘»ﬂlllllllll

caffe caffe

Comportamento sobre imagem

A oplicagdo do logotipo sobre fundos fotograficos
OU terturas deve monter o integridade cromatica
com O MAORIMO contraste possivel.

Ihmmll
caffe '.’ caffe

Aplicacders incorretas

O logotipo nGo deverd ser utilizado em areos com o
mesmMo tom cromatico.

O logotipo nGo deverd ser utilizado noutras Greas,

O logotipo iconografico ndo deverd ser utilizado sobre
fundos fotograficos.




Tipografia

— ”””",,.!,!,,i@
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2. Tipografia

2_] qul'lia Chalet Tipos de Letra

A fonte oficial € a familia Chalet, nos variantes:

Fonte .
m NewYorkNineteenseventy <«—
A tipogrofia € um elemento fundomental do identidode Buondi, conferindo . Headliner
peronalidode, clareza e coeréncia a toda a comunicagcdo da Marca. Para Londonﬂlneteenf eVentU <«
garantir consistencia visual, forom definidos tipos de letras e hierarquios. Soriinet / t Tout
arfineteenseventy «— Texo

Recomendacder

A ticografio deve ser utilizada em caixa baixa ou misto, conforme o

contexto e o impacto pretendido. Kerning e tracking
ajustados para legibilidade

. . . . em grandes formatos.
Evitar 0 uso de outras fontes ou estilor NGO Erevistor neste manual, salvo em
casos de ercecdo oprovados pela equipa de design.
Maonter rempre o alinhamento e o espacamento definidos, gorantindo uma
opresentacdo limpa, moderma e fiel a identidade Buondi.
Autorizacoers
Fonts: Espacamento (éptical)
Chalet Paris 1970

Chalet New York 1970

Chalet London 1970 kerni
ernin

Chalet Comprimé Cologne 1970 td 9

Chalet Comprime Milan 1980

Urage:
Canais de comunicacdo a utilizar:

Digital / Jocial Media / Web Advertisin
? ° m NewVYorkNineteenseventy H2 LondonNineteenseventy . PariMineteenseventy

Print / Point-of-yale Advertising

Product Packoging

TV Advertising

Term:

Controto de 5 anos para utilizacdo de letra: 1 de janeiro de 2026 — 31 de dezembro 2030




lllmng!ei Brand Guidelines 2025

2. Tipografia

2.2 Principal
Headlines + Destaquers m—’ 2?;2?5:@?0;3@%Sfeegrignm@Q Cthet

rensacdes, ou palavras de maior
A tipografia para headlines € a fomilio Chalet, nas variontes importdncia para a mensogem

Newvorknineteenseventy e LondonNineteen/eventy, que confere | n ewvo rk n i netee nf even tg

Qos titulos e mensagens de destogque uma presenca Marconte e
moderna, alinhada com o espirito inovador e urbano da Marco.

ABCDEFGHIJHLMNOPQRS TUVWHYZ
reoror de Uilizacso abcdefghijklmnopqrstuvuwnyz
O wo simultneo destas duars variontes € a principal ] 234567890

ferromenta virual: o variaonte bold (NewVYorkNineteenseventy) e
a variante regular (LondonNineteenseventy) devem ser
utilizadas de forma alternada ou em conjunto, dentro do
mesmo titulo ou frase.,

@ . Chalet
LondonNineteenfeventy

ABCDEFGHIJHLMNOPORSTUVUWIRKYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwryz
1234567890
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Tipografia

2.3 JSecundaria

Textor extensor

Para textos extensos, conteudors institucionais e comunicacdo
corporativa, a variante Chalet ParisNineteensixty € a escolha
orincipal da Buondi.

Esta fonte foi selecionada pela sua simelicidade, neutralidade e
elevoda legibilidade, corocteristicas essenciais para garantir
conforto de leitura em blocos de texto mais densor.

A ParisNineteensixty NGo € uma fonte excessivamente
estilizado, o que lhe confere uma flexibilidade superior No
odaptaocdo a diferentes contextors e suportes, continuando
alinhada com a identidode da marca.

Chalet

ParTlineteen/eventy

ABCDEFG

AURUTINOPORS TUVUIRYZ

aocdefgni
123456/8%

JRlMNOoOQUtuvUIRYZ
O
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2. Tipografia

2.4 Utilizacao

intensamente

Jente

~ o lemon
iced coffe

Frerco e maboroso.
O enconlio petlalo

¥R UEITEY AN

19)
3
®
=
S

Jente
Q MUJSICQ
A identidode Buondi valoriza a criatividade e a erpressividode visual, f ente

pcermitindo que, em headlines e textos de destaque, as duas variantes Q nOVidee

principais posom ser combinadas liviemente,

Regras de Utilizacdo

enie oirlenndadz

A utilizocdo destes diferentes pesor pode ser feita de forma alternada ou em ”’”’"J{! de Bpyano Bunnd
conjunto, dentro do mesmo titulo ou frase. Esta liberdode contribui para uma @ S0 Rarcum: oo inde.
leitura mair dinbmico, focilita a hierarquizacdo viyual e reforca o IMmPacto

das mensogens de destagque. Que novo talento é que

estdo a sentir que vai rolar
este més?

(refresca-te)

intensamente

A escolha da combinacdo ideal deve ser feita de acordo com o objetivo da
comunicocdo, © espaco disponivel e o tom pretendido.

It Lo

Escreve algo...

AUaWosuUI

Recomendo-e que o designer erplore esta veratilidade, experimentondo
diferentes solugdes e ojustando a tipografia para potenciar a clareza, o ritmo Buondi
e 0 erpresividode dos textosr de destaque. A oplicacdo desta regra deve ser -
feita com critério, garantindo sempre a legibilidade e o alinhamento com or
valores da marca.

cofftalls.. Bumdi

os trajes
o saber
a alta

—_—

Boverdy . |
Sente |
Q Imaginacéo |

Howondi

" a indecisdo Sente tudo

Sente |
O rabor |

- =1
5
-

» .

- Lovaly, BV v e g pekn
T e oscanse. -
i =

$ A —

indsrmra e
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Comunicacao
flova campanha

S.
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3.

Comunicacao

3.1 Novo Conceito

“fente tudo”

Foi cricdo um Novo conceito de comunicacho POra O
marca Buondi,

A identidade Buondi evolui do ritual do café para a
intensidade dosr momentos que o café nos faz sentir.
A maorca € agora um catalisador de emocgdeslrensogder.

Este conceito Yente tudo” orienta todas as escolhas visuals
e narrativos da marca € irh acomEonhar & Marca duronte
OS PrOXIMOs QNOY.

intensramente

Illmncg!ei

Sente tudo

Illmncg!ei@

mars tudo? tu-0o.
tudpooooooo?

S
C
Q
S
@)
S
-
e
=

20
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Comunicacao

3.2 Assinatura

Comunicacdo de conceito

Quando a comunicacdo se foca NG MArco, O CoNCeito
fente tdo" € associodo O assinatura 'intensamente”

A palavra “intensomente” deve ser opresentada sempore No
tioo de letra mair fino disponivel, mantendo uma erpressGo
leve e subtil,

A sua oplicacdo deve ser desencontrada No comPEOsicAO.
O U em Yente” € srempre mailsculo, com todas as restontes

letrar em minusculo, respeitondo o forma ticografica definida
oela identidade.

Bose

lllmncgﬂ@ fe

nte tudo
intensamente

Logo

Assinatura de Campanha

Topo




Layout e
Comporsicao

4. —
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4,

Layout e Comporicao

4.]

Alinhamento Flexivel

Logotipo

O logotico pode ser movimentado e alinhado de acordo com
Qs necessidades de cada formato.

A flexibilidode no posicionomento do logotipo permite explorar
diferentes solugcder graficas e layouts, adaptondo-ye o coda CoNterto
sem perder a coerencia visual,

Esta liberdade criotiva deve ser sempre exercida dentro das regras
ecnicos e margens de sequranco estobelecidas, asregurondo que o
logotioo mantem o seu iImpPacto e reconhecimento em qualquer
oplicacdo,

O logotipo pode ser replicado em padrdes ou alinhado em diferente!™ -

oontos do layout, desde que nunca se sobreoonha
0 outros elementos e que a sua legibilidade e destaque sejom
sempre garontidor.

bvondi

Doondi i Bvondi
ca[fe i ca[fe ca[fe
- lllmqgﬁlg_ ---lillll;llcgﬁl!:----lfllllllcg# _______
lllllllll!ei Ilml:ncg!ei Illmncgl!e_i@
Celnter

R4

AMMQ%

caffe

AMMQ%

Amm%ﬂ

i caffe

Bvondi

AmMM%

caffe

AMMmﬁ

caffe

][] — Doondi boondi -

caffe

ca[fé

25
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4, Layout e Comporicao

4.2 Layout

A4

Estrutura dinbmica ﬂ ” ﬂ ”
As margens 560 um elemento grafico constante No NOVO sistema - - o h
virual da Buondi, funcionam como linhas estruturalr que l’””"g,!! e II”””’I’® uE
acompanhom e reforcam a comEosicdo de cada peca de caffe

comunicacdo.

intenramente

As linhas nas extremidades, oplicadas de forma continua e
intencional, criom uma moldura visual que organiza o
es/PACO, confere robustez e acrescenta perronalidode.

intenramente

Or tracos peroendiculares o linhar NnGo em uma
utilizacdo rigido, podem ser oplicados de forma dindmicao o
e adoptador a cada layout. Preferencialmente II”””’I’ L
ocompanhom o posicionamento do logotipo ou caffe °

= enquadrom os headlines ou textor complementarey,

guiondo o olhar e criondo ligogders visuais entre os
diferentes elementos da composicdo. 160

AUA3UJOSUUI

Asrinatura “intensramente”

21UBUWOsU I

A asinatura “intenyamente” deira de exristir jJunto ao logotipo
COMO Parte fira da Mmarca e pasa a ser um elemento visual
independente, sendo integrado na moldura dos layouts (como

acento grafico de posicao flexivel), no copy dos pecos (headline o II”(””I’.@ ------------------ — —l’,””’ll’ ____________________

ou subtitulo) caffe caffé

nramente

U
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

e
|
|
1

Deve ser usada sempre No peso reqular da tipografia principol . w
(Chalet LondonNineteenseventy) e nunca deve ser arocioda Qo
logotioo ou funcionar como tagline fika.

24
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4, Layout e Comporicao

4.2 Vertical

; ; llmmcg!e_i@

E Illmncg!e_l: b

I T fente

Q vibe

fente tudc

Jente

g O QQOro
L S -

25
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4,

Layout e Comporicao

4.2 Horizontal

b
a8 ”’”’",!,!!:

~ 2UBWIOSURWE

B
%

””””,,5,!.,-’: +

I

vondr
caffe

Jente
O QQOora

ente tudo

lllmncg!e_i@ —~

”'ll”",!ei

Ilmmcglg

26
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Layout e Comporicao

4.5 Repeticao

Comportamento em repeticoo

O logotipo Buondi pode ser utilizado num padréo repetitivo
ou como um elemento dindmico dentro de um layout.

A repeticbo pode criar uma forte identidade visuol e uma
srensacdo de movimento ou textura, O essencial € gorantir a
legibilidade e a presenca da marca, mesmo quando o
logotino NdGo € exibido na integro.

intenramente

povn l#ék

Illmncg!e_i@

Ruondi

IJULWOsU)UI

intensramente

vonal.
caffe

Illmncg!e_i@

intensamente

27
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4. Layout e Comporicao

4.4 Comporsicao
Principal

Comporicdo dindmica

A nova identidade visual adota um principio dinbmico
e ciclico,

As imogens e elementos ticograficos estendem-e Para
alem das extremidades da peca, criondo corter
intencionais que sugerem que 0 momento Buondi € ar o
srensacoes NGo sGo estanquers. Copndas Buond)

Copauiar 2o macu Ny TLFRECDA

A tipografia pode sobreporse ar imagens, desde que
mantenha legibilidade, e os alinhamentos podem ser
OOUCO CONVeNCIioNais para reforgar a sensacdo de
Movimento.

os trajer

<
=
|

o saber Sfente tudo
a alta mas tudo? S
. tudooo? >
Bowal _ . tudo, tudo. )
s - tu-do.
Jente tUdO : N . tzd?r?ho.

Gama Buondi
Caprulas para maquinas

Bm;{i

Jente
a tradicao

NESPRESO®

— ”’””',,.5,!!:

Or exemplos visuaisr demonstrom a correta utilizagcdo dars
regros de layout (grelhay; alinhamentos e padrdo), o interacdo
entre o logotipo, a tipografia e a cor.

N1t Rl
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4,

Layout e Comporicao

4.5 Comporsicao
Jecundaria

Comporicdo minimalista

Embora o Buondi se aossuma CoOMo UMa MaArca ireverente,

eristem contextor (como o ponto de venda premium,
oackaging seletivo ou materiais institucionais) que exigem
uma obordagem mair contida e sofisticada.

”"’”’c!,!!

”IIIIIIBII!!

L. " |
“fente tudo
int@fomente

29
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5. Abordagens Visuairs

5.0 Tipologiar

tudo, tudo.
tudinho.

tu-do.

Duondi

I caffe

51 Fotografia 52 Altype 5.3 Textura 54 Colagem 55 Produto
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Abordagens Visuais

5.1 Fotografia

As imogens apresentadas nesta secgdo
funcionaMm comMo Moo, traduzindo a intencdo e
0 estilo fotografico que o marca pretende
comunicar. Jervem como Quia viyual para orientar
0 perquiya, selecdo e producho de novas
imagens, garontindo que todas mantem
coeréencia com o univero Buondi.

Estilo

A fotografio Buondi € documental, empdtica e
CruQ,

Or momentos copturados devem ser espontdneos
e autenticor. Preferéncio por contextos reais Como
locair de trobalho, cara, momentors de loazer,
es/00c0os Urbanoys, praio, etc

Tratamento

luminacdo natural, tons neutros, sombras
fortes, gréo.

Comporsicdo

Momentos de acdo (convera, risors, surf, mlsica).
Corte estrategico nas extremidodes para reforcar
continuidade,

Evitar: Imagens corporativay, fotos de stock genéricos ou
fotor com uz de estudio excessivamente limpa.

32
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5. Abordagens Visuairs

5.2 Al Type

Pecas compostas apenas pela tipografio, com variagcbo de
oesos, CompEosicho dindmica atraves da repeticbo e corte,
concelto e logo srempre presenter.

Boondi
caffe

Jente
O ritmo

¥
2

RULLLLR L

boondi
eaffe

MULLU 11V ULV

lado deste MUPI

— Boondi
caffo

Sentes-te
cabeca

Ilnan!li da-te
palco no outro ™
lodo derte MUPI

— Do

o
-
L

de cartaz?

—

tudo, tudo.
tudinho.
tu-do.

lhmncg/!ei

SJente tudo

Illmncg!ei

' mas tudo?

~  Kwondi -
cate

ne IInm:ﬂ

Q IMenJioQo

Sente tudo

Jente
'a calma
‘a planicie
o cante
a imenrsidao
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5.9 Texrturars

As texturas devemn evocar sensogdes ligadars
00 café e ao momento Buondi.

Podem ser naturals (café moido, gréo) ou
obstratos, desde que mantenhom harmonio
cromatica com a paleta da marca,

Evitor texkturaos demasiado complexas que
comprometam a leitura do logotioo ou da
tipografia.

35
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Abordagens Visuais

5.4 Colagens

As cologens misturam fotogrofio, tivografia e elementos graficos
Oara criar composicdes dinbmica.,

Devem transmitir energio e intensidade, mantendo o equilibrio
entre elementor. Evitar excesso de sobreporsicdo que prejudique o
clareza,

36
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5.5 Produto

O produto deve ser apresentado com repeticGo e

dinamiymo, reforcando o ideia de continuidade.

Urar enquadramentos que valorizem texturo, cor
e forma do produto efou bebida em questdo.

iIrkenamente

JSente
o original

- Jente
O indecixéq

tugdo

Ihmngf!g

Jente f
O erlreme -

Cagpvulas Buond! Bxtreme M[ﬁ ‘
Coondoy e n Sounoe O D00 °

[ e 5]

)
®
5
2
=
®

Jente
O dercafei
nagdo

1

Capsular Buondi D
Clondor para micany NE

novo dia

'l"- og;mn. B
A Gyen- 0
-

: (o
o o
T L t
P e & Y
= ‘u‘;ﬂﬂ‘ﬂ_n' E_.-_ W=

Sente um

- JSente
o intenso

Jente

S7
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5.6 Direitosr Imagem

Todas ar imagens apresentados forom exemplos do pretendido
OOra G MArco, os imagens usadas devem ter direitos adquiridos

OuU ser de producdo proprio. Garontir que O UsO respeita O territorio
e 0 prazo definidor,

Nesta pogina dispomos as iMmagens 0ard s Quals o Buondi tem
direitos de utilizacdo e or seus respetivos Prazoy,

Imogem

Ref Gelty_1352438/24 Adobestock 334395546 Adobestock 1596173898
Meios Any channel Any channel Any chonnel Any chonnel Any chonnel

Direitos adquiridor Royalty Free Royaly Free Royalty Free Royalty Free Royalty Free

Territorio limitado limitado limitado limitado limitado

Imoagem

Ref

Meios

Direitos adquiridors

Territorio

36
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6. HORECA

6 - ] D e c o r o 9 6 o 8 ' ' ] Illlllllg/!! TR “,. lhm:gli..

HV Minimalistas

- SSU
ente 'tudo.

Nos pontos de vendar de HORECA, caso inten/amepte

se coloquem imagens como decoragao,

Qs mesmaos deverdo seguir a logica minimalisto,
Que pode ou NGO ter frase e deverd ser
colocado openas um logo, em cima ou

em baixo, aregurando o melhor visibilidode.

bV Be 5 N : | . o il ==
feate \“ : | ter x CONTIES B “Jentea
Q ori%eﬁ " m presa ity ol INSPIFACA0

I’ »
-

v et i A )
w=n ASEEs L A

lfllllllg!!

Jente'a Sfente Jente Jente f
errencia O Qroma O sQ0Or a frescura ) frefcbzr'

sl
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6.1 Decoracao

Utilizacdo de Frases

Estar devemn ser ar frases utilizadas em decoraocdo de paredes e balcders
vinil, requindo a identidode criada.
A assinatura Yente tudo” aparece sempre No final de qualquer frase,

Jente . |
O reenContro |
ente tudo

Buondi
q‘h

Sente a aventura
Sente o riléncio
Sente a adrenalina
Jente o reencontro
Sente o trabalho
Sente 50

Jente devagar
Sente o caminho
Sente a bica

Sente a raudade
Jente o srotaque
SJente o Norte
Sente a calma
Sente a rabedoria
Jente o orgulho
Sente ars ferias
SJente a natureza
Jente o impulro

Jente a madrugada
Sente srem-igual
Sente os da casa
SJente quem ersta
Sente a boleia
Jente o vintage
Jente 0 aroma
Sente 0 momento
Sente o foco
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HORECA

6.1 Decoracao

Utilizagcdo Logotipo + Frase

A calavra “intensaomente” deve ser apresentada semoere NO tipo de letra
mais fino disponivel, mantendo uma expressGo leve e subtil,
A sua aplicacdo deve ser desencontrada Nna comEosicao.

O V" em Yente” € rempre mailsculo, com todas as restantes letras em
minsculo, respeitondo a forma ticografica definida pela identidade.

”"0’"” Jente tudo

iIntenryromente

lhmmll Forite s

intenromente

42
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6.1 Decoracao

Logotipo + Conceito

-

Wl T — -

lhmmh ==

mntenomente

e

-
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6. HORECA

6.2 Utilizaveirs

Pacotersr Acucar

fente fente
- :-_ . "oTe = ‘...J‘:r' d
L QUJ*J co flC

Jente Jente

A Bao

44
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6.3 Esplanada

As esplonadar standard forom desrenhados
OOra integrar o Maioria dos espPagoY.

JGO caracterizadas por cadeiras produzidas
com borras de café e plastico reciclado e
mesos produzidos com materia recicloda
compactada e No seu tampo, € oplicada
uma eelicula plastica que imita madeiro,

45
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6.4 I|dentificacao

Materiais Estabelecimentors

Or materioils firosr como toldors e luminosor 5O deverdo ter o

logotioo, nunca deverd ser adicionada a asinatura “intensamente”

Jeparadores

As esplanadors que tenham separadores modulores podem

ser decorados segundo O sequinte criterio:

Faixa fosca horizontal com © nome do estobelecimento seguido
da asinatura principal o vazio centrada.

nome de estabelecimento centrado

centrado

I

Montra Café

Neste caso, o logotipo principal deve estar encostado G erquerda
no friso cinzento/fosco,

IIIIIIIIE!!!:

Jimulacdo com montra de café.

Immgf!!
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6.4 I|dentificacao

Qualquer que seja a dimensdo do toldo, o logotipo Buondi deverd
estar remore do lado esquerdo e 0 nome do estobelecimento

encostado o direita, D)3y Y liwondi 2/3Y < Pastelaria Mimosa 1/2Y 203
Em nenhum coso deverd ser adicionada a assinatura 'intensomente” J—
ou o logotipo srecunddrio e 2037 7 122

Nors toldos brancor o
nome do cliente podera
estar o vermelno ou

Cinzento antrocite, X
Ilmmcg!e_i v
v|_| Pastelaria FIor de Manaus | | 1/2v Y Pastelaria Mimosa HRIE -
centrado . . . - centrado
2/37 Z 1/2 Z

Font Toldors

O nome do cliente deverd ser com @
font Century Gothic. O fornecedor
que utilizar devera ter licenca Adobe
com acess0 O Adobe Fonty;, ativando
o fonte na sua conta.

Al20
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Reclamersr Luminosors

A configuracdo dors reclomers estd
Jdependente da altura e do
comprimento do espaco disponivel

Excepcoers

Existem situagdes excepCioNals

onde or reclomes luminosos podem ser
oeronolizados de acordo com a imagem
gréfica do estabelecimento comercial. €
imoportante que as aplicacders dos fundors

que NGO O branco respeitem o regros de Ccor
estobelecidas No copitulo 1.2 comportomentos
sobre fundos de cor.

Reclames com altura 40-60

1/2Z Z 1/2Z

! !

1/3Y

centrado

Duoondi
caffe

Pastelaria Mimosa

1/2Z V4 1/2Z
1 L

1/3Y

centrado

Duoondi
ca/fe

Pastelaria Snack Bar
Flor de Manaus

Reclamers com altura >60

1/2Z Z 1/2Z

1/3X

i Boondi Pastelaria Mimosa
° Pastelaria Snack Bar
%tﬂ'mﬂ! Flor de Manaus
Reclames com qualquer altura e comprimento <2
1132 z 1/32 1/9v 1/32 z 1/32 1/9v
§ i Pastelaria : Pastelaria
el ””c!,!,;,’* Mimosa ! 0 ”.:!!e-’” e Manaus
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6.4 |d€nti ﬁCO 960 Reclames com altura 40-60

Reclamersr Luminosors

, , . ) , 1/2Z Z 1/2Z 1/3X 1/2Z Z 1/2Z 1/3X
Existem situacdes excecionais onde or ‘ ‘ | |
reclomes luminosos podem ser perronalizados e . e o
de acordo com a imagem grafica do %tﬂl"iﬂ %tﬂlmg’!ﬂl

estobelecimento comercial. € importante que
as aplicacders dos fundor que NdGo O branco ez oz ez 113X wz oz ez
resoeitem as regras de cor estobelecidors No

copitulo 12 comportamentos sobre fundos de ft Doondi :L Doondi
cor. (e depoir colocar os exemplos dars calfe caffe
imagens NO Corpo
Reclomes com qualquer altura e comprimento <2
1/3X 1/3X — %
E o café E . (~Ol1AVT,
R Lvondi 1/4()- pastelaria | '”"I'HHMHMH Hm
S caffé fabrico proprio ° ] caffe ~ GELATARIA ARTESANAL
confeitaria
snack bar = Pastelaria g
’ ' “ P&o Quente INDUSTRIAL ' “‘
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6.4 I|dentificacao

Jequéncia de Varios Toldors - Diferentes Comprimentos

O toldo principal deve ser o toldo por cima da entrada
do estobelecimento ou 0 de maior visibilidade,

O nome do estabelecimento sO serd aplicado No toldo
orincipal. Or restantes serdo toldos secundarios com
assinatura Buondi na sanefa,

O nome do estabelecimento sO serd oplicado No toldo
de maior visibilidade elou por cima da entrada do
estobelecimento,

Or restontes terdo o logo Buondi na sanefa.

Jempore que possivel tentar colocar o logo Buondi no
oldo que tem a maior visibilidade do ponto de venda.

Jequeéncia de varios toldos na mesma fachada

Pastelaria Flor de Manaus Buondi
Bvondi Pastelaria Flor de Manaus Bvondi
Pastelaria Flor de Manaus Buondi Buondi
Bvondi Buondi Pastelaria Flor de Manaus
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6.4 I|dentificacao

Toldor - Aplicacdo de Nome de Estabelecimento

Sfempre que exista um Unico toldo na mesma fachada deverd Toldo com nome curto - inclusGo do logotipo principal na yanefa
ser utilizado o toldo principal, com o logo Buondi,

O nome do cliente devera ter um tamanho de letra mais
oequeno, mars o logo principal deverd estar sempore presente
e com respetiva margem de segQuranca.

Num toldo sem sanefa o logo deve aparecer & esquerda.

Nos Greas historicos or toldos devem ter menos destogque Doondi C ans

, ~ , ) , . Pastelaria Mimosa Sanef
vizual. A verrGo a cinzento s6 pode ser aplicada nestas zonav. 1 ] o
Excepcionalmente se 0 nome do estabelecimento estiver - | '
a branco o logotipo principal deverda estar a vermelho. <x

Or logors excecionais estbo sujeitor o aprovacdo intermna.

Toldo rem sranefa Toldo cinzento nar zonas historicar

Materiairs

O materiol dor toldor cinzentors € Dralon Docril @8 / Carbone
ORC U171 120: RAL/OI6,

O materiol do toldo branco € com PVC Mate.

il & Buondi
Nors toldos vermelhos o material € Dralon vong:

Pastelaria Mimosa ] Sanefa

[ X | |

ol
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6.4 I|dentificacao

Cortinars Institucionais

Com logotipo principal sem assinaturao.

< -
Sequéncia de Varias Cortinas sk Duondi | ”IIIIIMI!!@ |
85cm e : cale |
caffe N S K RO
Nos situacdes de srequencia de varias cortinas No Mesma fochado, e W
as cortinas com o logo principal devem ser intercalodos semore . ! |
que posrivel com cortinars liyor (rem o nome do estobelecimento) | __largura minima 80cm | 'argurazf:;"ima B0em
240cm cm

Light Grey (Cinza Claro)

Pantone®
Cool Gray 4 C

RGB
190 /191 /193t

Tintas
RAL 7035

lllmng!ei lllmncg!!f

alinhamento

CMYK
2/1/0/]24

# c3cbea

Web
ORACAL > 751C-072 (Light Grey)

Vinil

Enquanto 0 RGB, CMVYH e Web (Hew) sGo valores matematicamente exatos extraidos do pixel
da imagem, os codigos de Tintas (RAL) e Vinil (Orocal) s&o referéncios firicos aproximadas das
oaletar dessas marcas, que costumom ser or padrdes utilizados para esse tom de cinza claro.

Bvondi Bvondi

Ialinhamento

02
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Avancadors

Os QvoNcados NGO podem ter presenca de Marcao,
resultondo em telas totalmente vermelhos ou brancaor.
Neste caso G Marca terd a sUa presenca NUuMa Grea
0 Oeterminar No interior do estabelecimento.

93
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6.5 Diversors

Frotars

esta quase

Daqui j& vejo
o fim da fila

Jente que | | Jente tudo
esta quase

!
!
-

2 -
1) 'ﬂ '-\f-

2 im ca Mo

s Je pudesrey,
8 para onde iasr agora?

Infensamente

esse som

Canta mair alto,
qQuero ouvir-te aqui

Vou aqui |

arregadinho
de boas
manhay.

Jernte a rotina.

o4
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6.6 Diversor

Chavenars, Copos,
Paletines

 Buopdi
mm‘gt |

Avental, Bandeja,
Porta Acucar, Porta Guardanapo
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6.6 Diversor

. A . | ' ".- Ii”m" !' i b
Materiais do Organico | | Ogan oo

Co'e Bloldgico |

Para or estabelecimentos que usom o lote Buond
Organic eristern materioils especificiosr que podem ser
utilizados: or key viruals ligodos & sustentabilidode ou o
vinil com indicacdo de café Biologico como
demonstrodo na imagem.

parede interior Organic

NGO devem ser usados termos como "cultivo srustentavel’,

parede interior LOgo

parede interior quadros

o0
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